
Задание 2
заметим, что уникальных user_id всего 1000, однако строк в датафрейме 36958
это говорит о том, что один и тот же юзер мог кликать на карточку нескольких товаров
(эта информация необходима при анализе предложенного датасета)

1. Конверсия:
из визита на сайт в клик на карточку товара: 0.967
из клика в добавление в корзину: 0.925
из добавления в корзину в покупку: 0.724
из визита на сайт в добавление в корзину: 0.894
из визита на сайт в покупку: 0.647

2. Воронка конверсии

3. Ниже всего конверсия на шаге из добавления в корзину в покупку
Гипотеза: конверсия на шаге из клика в добавление в корзину тем меньше, чем
больше разнообразие товаров на маркетплейсе
Механизм: пользователи ищут себе товар, добавляя в корзину те, что им
понравились, чтобы, пересмотрев все товары, еще раз вернуться к наиболее
понравившимся и выбрать тот, что лучше всех. И, чем больше товаров на
маркетплейсе, тем больше товаров они смогут посмотреть и добавить в корзину.
Обычно пользователи покупают себе один-два из добавленных товаров, не



покупая остальные лежащие в корзине, что делает конверсию на шаге из клика в
добавление в корзину такой низкой.


